


Le cadre wallon
DEPUIS 2018, LA WALLONIE MARQUE SA VOLONTE DE METTRE EN PLACE 

UNE POLITIQUE DE TRANSITION ALIMENTAIRE

LA VISION
LE CADRE 

STRATEGIQUE
LE CADRE 

OPERATIONNEL

Feuilles 
de route 



Vers un système alimentaire durable 



Cellule Manger Demain
NOS MÉTIERS

partager



Cellule Manger Demain
NOS MISSIONS

Augmenter de manière significative 
la durabilité des repas servis en 

restauration collective

Faciliter et améliorer lͻaccès de 
tous·tes à lͻalimentation durable. 

Soutenir les points de vente.

Développement dͻanimations et 
dͻoutils de sensibilisation à 

destination des écoles pour lutter 
contre le gaspillage alimentaire. 

Mise en cohérence et aide à la 
concrétisation de projets locaux

Partages et transmission dͻinfos





green Deal Cantines durables

+ de 3,9 millions de repas durables 
servis au sein des cantines labellisées

Deux objectifs  principaux  : obtenir  le Label Cantines Durables et relocaliser  les assiettes  !
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 2 + de 1,5 millions de kg de produits 

(bio)locaux introduits dans les repas



Green Deal Cantines durables

376
Cantines signataires

Cantines labellisées
215

114
Acteur·rices de 
ƭΩŀǇǇǊƻǾƛǎƛƻƴƴŜƳŜƴǘ ǎƛƎƴŀǘŀƛǊŜǎ

40
Autorités politiques

+1000
Impactés par le coup de pouce 
«Řǳ ƭƻŎŀƭ Řŀƴǎ ƭΩŀǎǎƛŜǘǘŜ»



Green Deal Cantines durables

Permet de voir lͻétat dͻavancement des cantines



Green Deal Cantines durables

Une équipe de chargé·es  de mission territoriale 



Green Deal Cantines durables

Comités Manger Demain 
Equipe projet active au sein des cantines



Green Deal Cantines durables

Accompagnement approvisionnement local

Une équipe approvisionnement  pour mettre  en réseau 
fournisseurs  locaux et cantines  (accompagnement  
individuel)  !

Une boite à outils  sur le portail  Manger Demain avec 
notamment  le catalogue des acteur·rices  de 
nҲcrrtqxkukqppgogpv signataires  (mise à jour pour 
Libramont) . 

V 3 rencontres appro en 2024
V 54 expertises



Green Deal Cantines durables

Accompagnement marchés publics 

Un juriste  pour aider les cantines  
à revoir leur marché public  et y 
intégrer des clauses de durabilité  
en corrélation  avec le niveau du 
Label visé !

Des formations  collectives  et 
autres événements pour creuser 
la question  des marchés publics  
dͻalimentation durable et 
échanger les bonnes pratiques

Un guide marchés publics  
alimentaires  durables

V 30 accompagnements en 2024



Green Deal Cantines durables

Coup de pouce « Řǳ ƭƻŎŀƭ Řŀƴǎ ƭΩŀǎǎƛŜǘǘŜ»







Green Deal Cantines durables

Formations collectives et expertises individuelles

V 20 formations pratiques en 2024
V 20 expertises individuelles
V 22 formations thématiques 



Green Deal Cantines durables

V Événement annuel Green Deal 
Cantines Durables 





Etat des lieux
alimentation 

durable

Outil mis à jour annuellement

Permet aux acteur·rices de découvrir les dynamiques en alimentation sur leur 
territoire

Divers chapitres qui recensent  
différentes initiatives, les 
chiffres et acteurs clés de 
lͻalimentation durable en 
Wallonie !



Conseils de 
politique 

alimentaire



Répertoiredes 
dynamiques
par commune

Tri par territoires 

Pour chaque commune : cantines 
durables, points de vente, lien 
alimentascope , etc.



Catalogue des 
services 

facilitateurs

V Une centaine de 
facilitateurs  référencés 

V Des services variés : appui 
technique, consultance, 
formation,  sensibilisation,  
mise en réseau, promotionΊ

https://www.youtube.com/watch?v=foDGbgGW55I&t=37s




Du local dans mon point de vente

2 OBJECTIFS 

V Soutenir les points de vente circuits courts 

VAméliorer lͻaccès à une alimentation durable pour toutes et tous



Profils des points de vente

Série des valeurs communes : environnementales, sociales, dͻancrage 
territorial,  etc.

Modèle fҲcrrtqxkukqppgogpv

Minimum  50% de lͻoffre globale du point  de vente est une offre de 
produits  dͻalimentation.

Minimum  30% de lͻoffre alimentaire  du point  de vente est une offre de 
produits  frais  (hors traiteur)

75% de lͻoffre en frais  est issue du circuit  court  de proximité

Économie sociale (à défaut pas cotée en bourse ou les actionnaires  ne 
perçoivent  pas de dividende au-delà de 6%).

Critères additionnels  : bio, vrac et prix juste



Mécanismes poursuivis 

V Les clients  du point  de vente 

versent 1 ou des  ֗ solidaires  
lors de leurs achats.

V Les sommes collectées 

auprès des clients  sont  

doublées grâce au soutien  
financier  de la Wallonie.

V Le montant  total  de la caisse 

de solidarité  est mis à 
disposition  fҲwpg structure  
fҲckfg sociale .

V Les bénéficiaires  de cette 

même structure  peuvent ainsi 

avoir accès à une alimentation  

de qualité .



Bonnes pratiques 

Identifier  votre partenaire social  dans vos communications  (réseaux, au sein du point  de venteΊ)

Visibiliser  les dons (XΚ récoltés au profit  de Ί)

Expliquer la démarche à vos clients

Proposer le don de façon discrète et non- intrusive  en fin de parcours  dͻachat : via le paiement par carte, une 
tirelire, etc. 

Allez à la rencontre de votre partenaire social  pour découvrir  ses réalités



.ƻƴǎ ŘΩŀŎƘŀǘ

V Les bons sͻadressent à deux 

publics  spécifiques  : les 

mouvements  de jeunesse 

(bons camps dͻété) et les 

étudiant·es et jeunes 

vulnérables (Pass Dalle).

V Les commandes  de bons se 

font  via un formulaire  en ligne. 

Les jeunes reçoivent leurs 

bons par mail, sous forme de 

code barre.

V Ils se présentent dans les 

points  de vente partenaires 

avec leurs bons électroniques .



Pass dalle


